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INFLAZIONE ALL'1,7 PER CENTO. ECCO TUTTI | NUMERI DELLISTAT

Sale il reddito delle famiglie ma riparte
la corsa del carrello della spesa: +3,1%

Suil potere
d’acquisto pero
iconsumi
restano al palo

di GIOVANNI VASSO

ale I'inflazione, cosi co-

me il reddito delle fami-

glie e la propensione al

risparmio ma cio che

davvero fa paura, sul li-
minare di un’estate che si prean-
nuncia piti che bollente, & la corsa
(incessante) del carrello della spe-
sa. I trend che sono stati presentati
dagli analisti di via Balbo nell’ulii-
mo report sui livelli dei prezzi, che
si riferisce a giugno, fanno sobbal-
zare dalla sedia le organizzazioni
dei consumatori. L'inflazione, a giu-
gno, éinripresaesi attesta all’1,7%,
in risalita di due decimi di punto. Si
tratta di un aumento stimatoin cir-
cail 3,1%, trascinato dall'impenna-
ta dei costi dei beni alimentari, del-
la cura della casa e dell’igiene perso-
nale. Un guaio, e non solodal punto
di vista dei numeri, perché si tratta
di rincari che investono anche (se
non soprattutto) i prodotti a piti al-
tafrequenza d’acquisto. Per le asso-
ciazioni dei consumatori si tratta di
un salasso che incombe sulla testa,
o meglio nelle tasche, degli italiani.
Per Federconsumatori si prospetta
una stangata da 535 euro I'anno,
174,60 legati ai rincari dei beni ali-
mentari. Cifre alte, ma ridimensio-
nate, sono quelle che invece snoc-
ciolano gli esperti dell’'Unione na-
zionale dei consumatori secondo
cui la corsa del carrello della spesa
si tradurra in un esborso per le fa-
miglie, con due figli, che sale a 622
euro “di questi ben 338 euro in pitl
se ne vanno solo per i prodotti ali-
mentari e le bevande analcoliche
rincarati del 3,7%, 356 peril carrel-
lo della spesa”. In pratica, la mazza-
ta & servita: “una famiglia spende
234 euroin piti solo per mangiare e

bere”. Assoutenti, poi, snocciola ci-
fre e percentuali sulle singole voci
della spesa alimentare: “Il burro au-
menta del +19,0% sul 2024, il caffé
del 25%, il cioccolato del 13%, il ca-
cao del 21,4%, ma sensibili rialzi si
registrano anche per le uova
(+7,4%), la frutta fresca (+7,1%), i
gelati (+5,5%)”, tuona il presidente
Gabriele Melluso. La risposta, ai
consumatori, non € tardata ad arri-
vare. Secondo Federdistribuzione,
“il mese di giugno conferma una fa-
se di riassestamento dei prezzi al
consumo”. Quest’anno, a pesare,
sono “incertezze e consumi deboli,
influenzati dalle tensioni dello sce-
nario geopolitico internazionale, e
da continue pressioni lungo alcune
filiere e su specifiche materie pri-
me”. Niente di nuovo sotto il sole.
Ma la distribuzione ritiene di fare il
massimo e si dicono attive nel con-
fermare “'impegno fondamentale
a tutela del potere d’acquisto delle
famiglieitaliane, un impegno che si
inserisce nel solco delle numerose
iniziative messe in campo negli ulti-
mi anni per contenere I'andamento
dei prezzi, con responsabilita e at-
tenzione verso le esigenze delle per-
sone e del Paese”. A propositodi po-
tere d’acquisto, dall'Istat é arrivata
(almeno) una buona notizia. Gia,
perché i redditi degli italiani sareb-
bero migliori, in risalita al punto da
far tornare alle famiglie la voglia, e
soprattutto la possibilita, di rispar-
miare qualcosina. Secondo I'Istat,
nel primo trimestre di quest’annoil
redditodisponibile perle famiglie &
salito dell’1,8% rispetto ai tre mesi
precedenti menire i consumi sono
altresi aumentati nella misura
dell’1,2%. Bene la propensione al ri-
sparmio che si € attestata, a fronte
di un potere d’acquisto aumentato
dello 0,9%, in crescita al 9,3%

(+0,6%). Non si tratta, per gli anali-
sti, di una performance isolata ben-
si di un processo che ¢ iniziato gia
nel primo trimestre di due annifae
che si é rimesso in moto dopo la
battuta d’arrestoregisirata nell’ulti-
ma parte del 2024. Adesso, almeno
per le organizzazioni del commer-
cio che temono il ristagno dei con-
sumi, bisogna fare un passo in pit.
Confesercenti si dice preoccupata
dallo “scollamento tra 'andamento
dei redditi e dei consumi” che sem-
bra segnare “una disconnessione tra
la crescita economica e la fiducia”.
Uno scenario che “non va sottovalu-
tato” perché rivelerebbe la necessita
di “un’azione decisa per restituire
potere d’acquisto e stimolare una
domanda interna ancora troppo de-
bole”. Confcommercio ritiene che i
prezzi siano, sostanzialmente, sotto
controllo e chiede un clima piti sere-
no per far si che i consumatori ri-
prendano a comprare. Perché, spie-
gano da Confcommercio, “senza la
spinta dei consumi sara impossibile
un’accelerazione della dinamica
dell’attiviti economica nel comples-
S0, con risvolti negativi anche in ter-
mini di parametri di finanza pubbli-
ca”. Stando all’analisi Unimpresa,
infine, non ¢’¢ da far drammi di fron-
te ai numeri pubblicatiieri dall'Istat.
Con l'inflazione all'1,7% non suona
alcun campanellod’allarme, nonsi é
al cospetto di nessuna fiammata
ma, , “di un ritorno alla normalita”.

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - DS9244 - S.41508 - L.1976 - T.1748



01-LUG-2025

dapag. 5/

foglio2/2

: ! 91 l ! u[ )
Quotidiano - Dir. Resp.: Adolfo Spezzaferro
Tiratura, diffusione e lettori non disponibili (DS0009244)

n DATA STAMPA

44°Anniversario

g

5 -,"

(© Imagoeconomica)

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - DS9244 - S.41508 - L.1976 - T.1748



