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Gliitaliani
sempre pitlin
bolletta: meno
elettrodomestici e
corsa alla spesa
low-cost

di CRISTIANA FLAMINIO

La quasi totalita degli italiani ha ini-
ziato a usare meno gli elettrodome-
stici. E un cittadino su due adesso
taglia anche il riscaldamento (52%)
e sceglie di fare la lavatrice soltanto
a pieno carico (46%). Il trauma del-
le bollette alle stelle ha lasciato feri-
tesulla carne viva del Paese. E le fa-
miglie, per evitare nuove (brutte)
sorprese, taglianoi consumi. Secon-
do una rilevazione Ipsos per Finish,
in occasione delle celebrazioni per
la Giornata dell’Acqua, il 94 per
cento degli italiani ha gia modifica-
to le abitudini di consumo in rela-
zione agli elettrodomestici. In parti-
colare, poco piti della meta dei citta-
dini hanno scelto di tenere spenti
termosifoni e climatizzatori, ten-
tando di risparmiare sul riscalda-
mento e di evitare di utilizzare le 1a-
vatrici se non a pieno carico, cer-
cando cosi di abbattere i consumi.
Perché il tema, piti che nella voglia
di aiutare il pianeta e di assumere
uno stile di vita all'insegna della
sostenibilitdi ambientale

sta tutto dentro le ta-

sche delle famiglie.

Infatti, il 62% degli

italiani considera

fin troppo alti i

costi dell’ener-

gia. Pertanto, il
50% delle fami-

glie “taglia” sull’e-
nergia e sul gas
mentre il 38% esten-
de il risparmio anche
alleforniture idriche.

Che le famiglie abbiano
cambiatoil loro approccio ai consu-
mi & certificato (anche) da altre abi-
tudini che, con linizio della crisi
energetica e I'infiammarsi dei prez-
zi, sono adesso profondamente
cambiate. Nei giorni scorsi, infatti,
Confcommercio aveva svelato che
gli italiani hanno iniziato a spende-
re meno per la spesa alimentare. I
consumi di cibo e bevande sono ca-
lati, a gennaio, del 3,9%. Ma non
basta. Gia, perché Unimpresa svela
che almeno sette famiglie su dieci
hanno deciso di salutare i super-
mercati tradizionali e adesso scel-
gonoidiscount per farla spesa.

Secondoi dati elaborati dal Cen-
tro Studi in un rapporto specifico, i
cittadini che comparano le offerte e
vanno alla ricerca degli sconti mi-
gliori sono sempre di pit. Il 71,4%
degli italiani, da settembre scorsoe
fino a febbraio (ma il trend, ovvia-
mente, si estende ancora a marzo)
ha preferito approfittare dei ribassi
proposti dalle catene di discount. Si
tratta, secondo Unimpresa, di una
reazione naturale e fai-da-te all’e-

splosione dei prezzi e all’acuirsi
dell'inflazione. Che, come ha certifi-
cato I'Istat, continua a decrescere
ma resta alta (e in aumento) per i
beni alimentari. I consumatori pre-
feriscono gli sconti sostanziosi e ac-
quistano prodotti che costano
anche il 30 per cento in
menorispettoal listino

ufficiale. In termini

di volume, spiega

Unimpresa, gli ac-
quisti low-cost so-
no cresciuti del
53%. Si tratta di
dimensioni tanto
elevate che tirano
in ballo non solo il
tema della crisi e del
risparmio ma anche
un’autentica rivoluzione
dell’approccio alla spesa. Non
pit la scelta ma I’ “accaparramen-
to”. Un’ereditd dovuta al periodo
del lockdown, del Covid e alla me-
moria, recentissima, degli scaffali
vuoti. Ma a ogni azione corrispon-
deunareazione. Eil rischio & quello
di innescare una nuova parabola di
chiusure ai danni della distribuzio-
ne “tradizionale” e che potrebbe in-
cidere anche sull'inflazione stessa.
Unimpresa adesso chiama in
causa il governo: “I risultati del son-
daggio dicono che c¢’é¢ ancora molto
da fare per riportare il paese su un
sentiero di crescita virtuoso e dico-
no soprattutto che ¢’é una crisi di fi-
ducia da parte delle famiglie, ele-
mento che poi innesca una spirale
negativa per tutta 'economia. La ri-
forma fiscale ¢ una formidabile oc-
casione per dare segnali concreti,
in particolare alle famiglie pit de-
boli e alle piccole imprese. Noi spe-
riamo che il cronoprogramma pos-
sa essere rivisto e che una parte del-
le misure possa essere anticipata -
conclude Unimpresa - e varata pri-
madell’estate”.
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